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Etonic er et klassisk lobe-
meerke, som har veeret veek fra
Europa. SSport bringer det
amerikanske meerke tilbage i
Danmark i fordret 2009

Af Per Bang

En 130 &r gammel passion for at
eksperimentere og udvikle tek-
niske sko ligger bag den klassiske
amerikanske lgbesko Etonic. Der
findes motionslgbere i Danmark,

der har skaffet skoene hjem fra
udlandet, selv om meaerket ikke
officielt har veeret repreesenteret i
Europa de seneste 8-10 ar.
Etonic fremstillede lgbesko med
stgdabsorbering, far mange af de
nu mere velkendte maerker over-
hovedet var kommet pa banen, og
i USA var Etonic med til at baere

joggingbglgen frem i 1970’erne og
1980’erne.

Tidligere var Etonic ogsa repree-
senteret i Europa og i Danmark,
hvor maerket blev distribueret
sammen med Tretorn, Puma og
Abu. Etonic havde imidlertid ikke
kapital og ressourcer til for alvor at
bega sig i den skaerpede konkur-
rence i Europa, s& man trak sig ud
for at koncentrere sig om det
amerikanske marked. Det gjorde
Etonic til gengeeld sd godt, at

Lotto Sport for et par ar siden
overtog Etonic og er i fuld gang
med at introducere maerket i
Europa igen.

Fire meerker passer sammen

Skodsborg Sport har faet distribu-
tionen for Danmark, Sverige,
Island og Grgnland. Produktchef
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Sune Mortensen og direktar
Carsten Paasch har store forvent-
ninger til den klassiske |lgbesko.

"Det er et meerke, som passer
perfekt til det nordiske marked,
hvor 75-80% er stabilitetssko i
modszetning til sydpa i Europa,
hvor der seelges langt flere neu-
trale lIgbesko og letvaegtssko.
Samtidig er Etonic et meerke, som
passer perfekt til de gvrige kva-
litetsmaerker indenfor Igb, som vi
har i huset,” siger Sune Morten-
sen.

"Vi henvender os til lasberne med
specialiserede produkter, og
Etonic har virkelig den kvalitet,

som vi har sggt pd markedet.
Etonic arbejder i gvrigt ogsa med
ortopeediske sko, og det bliver et
vigtigt marked for 0s.”

"Forhandlingerne mellem Lotto
Sport og Etonic blev indledt alle-
rede kort efter, at den italienske
koncern havde overtaget Etonic,
og de strakte sig over halvandet
ar forteeller Carsten Paach.

"Vi blev ret hurtigt enige om, at
vi passede godt sammen, fordi vi
satser pa hgjkvalitetsprodukter,
men de forretningsmaessige vilkar
tog det nogen tid at blive enige
om. Eksempelvis insisterede vi pa
at have lager her i Danmark, fordi



Produktchef Sune Mortensen og direktar Carsten Paasch foran Strandvejsejendommen i Skodsborg, hvor SSport har kontor og showroom.

“Forbrugerne er blevet
mere bevidste

om funktionalitet”

vi mener, at det er ngdvendigt for
at give vore kunder den rigtige
service,” siger Carsten Paasch.

Stigende lgbemarked

SSport vil veere i butikkerne fra
foraret 2009. | fgrste omgang for-
venter distributgren at veere i 20-
25 butikker, som satser helhjertet
pa leb med Igbestilsanalyser og et
veluddannet personale.

"Etonic er ikke en sko, der bare
skal udleveres. Der ligger en eks-
pertise bag, sa vi gar efter butik-
ker, hvor personalet ved noget om
lgbestile, og hvor man naturligvis
har og benytter lgbeband, og vi
arbejder ogsad med testsko, sa
personalet kan prgve dem,” siger
Sune Mortensen, som selv har en
uddannelse indenfor lgbemedicin
og har arbejdet som behandler.

"Forbrugerne er blevet mere
bevidste om funktionalitet. Der er
ogsa et discountmarked, som der
altid vil veere plads til, og ofte fin-
der lgberne sa ud af, at de har
behov for bedre sko, hvis de skal
have glaede af at lgbe.”

"Vi arbejder i et steerkt stigende
marked. Lagb er meget populeert,
og der er utrolig stor fokus pa
sundhed. Alle forteeller, at det er
sundt at lgbe, s& vi har store for-
ventninger,” siger Sune Morten-
sen.

"Vi forhandskalkulerer ikke med
at omsaette et bestemt antal sko.
Vi er en nicheleverandgr, der ar-
bejder mere med ideer end med
strategier, og vi har den tid, som er
ngdvendig for at fa Etonic gjort
synlig p& markedet.”

Netveerk i lgbemiljget

Bade Sune Mortensen, Carsten
Paasch og den nyligt ansatte
Nicolai Kvistgaarden, der skal sta
for lager og logistik, feerdes alle
hjemmevant i et par Igbesko, og
de har et stort netveerk i lgbe-
miljget.

Skodsborg Sport er sponsor for
flere store lgb med Eremitagelgbet
i front, men ogsa FriLgbet, Lille-
beaelt Halvmarathon og Midtjysk
Bjerglab er blandt lgbene pa spon-
sorlisten hos firmaet.



Nicolai Kvistgaarden med nogle af de forste kasser fra Etonic med

lebesko til det danske marked.

"Det kan godt veere, at vi i
fremtiden far flere produkter, men
det bliver specialprodukter inden-
for lgb, og det kan ogsa veere, at vi
bliver flere medarbejdere, men det
bliver medarbejdere, der bliver
rekrutteret indenfor lgbemiljget. Vi
holder skarp fokus pa det, vi er
gode til, og det vi gar op i,” fastslar
Sune Mortensen og Carsten
Paasch.

"Man kan se vort logo ude ved
de store lgb, og vi kan godt lide at
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Ssport “enspbnsor  fat flere® store

feerdes i lgbemiljget. Det er en rig-
tig god made at fa fingeren pa pul-
sen hos slutbrugerne, og lgbere er
generelt meget informationssg-
gende og nysgerrige,” siger Sune
Mortensen.

Pa vej til Sverige

SSport blev etableret for et par ar
siden af Carsten Paasch med
hans svoger som medinvestor, og
firmaet har i dag fire meerker i
huset. Ud over Etonic er det X-
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"Man kan se vort logo
ude ved de store lob,
og vi kan godt lide
at faerdes i lobemiljoet”

Action lgbesokker og undertgj, Tao
funktionel bekleedning og firmaets
eget profilmaerke TeamAthlon.

"Jo mere vi arbejder med vore
meerker, jo gladere bliver vi for
dem. Vores idé er at veere lager-
ferende pa alle produkter, og der-
for skal vi ikke sprede os for
meget. Vi er godt tilfredse med
udviklingen. Det farste ar havde vi
ingen omseetning, men det var
heller ikke en del af planen. Lige
nu synes vi, at det gar godt med

ter, som rummer nogle gode histo-
rier gennem det udviklingsarbej-
de, der ligger bag og den funktio-
nalitet, der er bygget ind i produk-
terne.

”Pa den front er vi i gang med at
introducere et meget spaendende
produkt fra X-Action. Det er en
langskaftet kompressionssok il
lgb. Vi kender princippet fra
stgttestremper, som personer med
kredslgbsproblemer eksempelvis
benytter under flyrejser.”

"Om tre ar benytter halvdelen af danske
labere kompressionssokker”

en stigende omsaetning, og Vi
oplever, at forbrugerne har et sti-
gende kendskab til vore produk-
ter,” siger Carsten Paasch.

"Vi skal i gang i Sverige ogs4, sa
vi sgger en seelger til det svenske
marked, og det skal veere en per-
son fra lgbemiljget. Det svenske
marked minder en del om det dan-
ske med hensyn til lgb. Butiks-
maessigt er Sverige pa vej med
specialbutikker, men de er kom-
met lidt senere med i den udvik-
ling, end vi er her i Danmark.”

Kompressionssok bliver trend

De tre brands indenfor lgbe-
sporten er alle i den hgje ende af
kvalitetsskalaen, og det er produk-

"Kompressionssokken under-
statter det vengse tilbagelgb, som
svaekkes, nar musklerne bliver
treette eksempelvis under Igb. Det
betyder, at der ophobes mindre
affaldsstoffer i musklerne, og man
restituerer hurtigere. Om tre ar be-
nytter halvdelen af danske lgbere
kompressionssokker. De giver en
rigtig god effekt, og den historie
har vi mulighed for at forteelle, fordi
vi selv er en del af lgbemiljget,”
siger Sune Mortensen.

Som Carsten Paasch udtrykker
det, s& har SSport nu fire barn i
form af de fire meerker, og de skal
fodres og passes ordentligt i de
kommende ar. Fundamentet for
det er lagt nu gennem to ar med
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Sune Mortensen med en Etonic-sko, som er det nyeste brand hos

det unge lgbefirma.

opbygning af lagerfaciliteter, logi-
stik osv.

Kompressionssokker bliver det nye hit for labere. Om tre ar laber
halvdelen af danske lobere i denne type lobesokker, mener man hos
SSport.
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“Product Orders
are always
ad gamble.
But at iISpO,
you can hlt

the jackpot.”

— chris, 45, product manager

tﬁ d.:;' -'-‘Lf.

Messe Miinchen GmbH, Messegelande, 81823 Miinchen, Germany, phone (+4989) 949-113 88
fax (+49 89) 949-11 3 89, info@ispo.com, www.ispo.com for trade visitors only

ExpoService ApS, phone 61 66 00 98, fax 78 78 03 30, info@exposervice.dk




	SportLink%20nr%20%204%202008 22.pdf
	SportLink%20nr%20%204%202008 23.pdf
	SportLink%20nr%20%204%202008 24.pdf
	SportLink%20nr%20%204%202008 25.pdf

